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España cuenta con 22.138 farmacias, las cuales facturan de promedio 928K€ 
con un PVP medio de 12,05€

Crecimientos a cierre 2019 vs 2018

* Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de Consumer Health

HABITANTES 

POR FARMACIA

2.124   (+0,4%)

UNIVERSO

22.138 farmacias  

(+0,2%)

CONSUMO 

UNIDADES

37,4 uds/habitante 

(-0,1%)
Medicamentos: 25,5  uds/habitante (-0,1%) 

Consumer Health*: 11,9 uds/habitante (-0,2%)

PROMEDIO 

FACTURACIÓN 

POR FARMACIA

927.963 € (+1,8%)

PVP MEDIO

12,05€   (+4,5%)

Medicamentos: 12,07€  (+0,8%)

Consumer Health*: 12,01€ (+13,3%)
CONSUMO 

EN VALOR

450,0 €/habitante (+4,2%)

Medicamentos: 307,4 €/habitante (+0,7%)

Consumer Health*: 142,6 €/habitante 
(+12,8%)

El consumo medio por habitante ha crecido más en valores que en unidades debido al aumento del precio medio
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>1,2 Mill.  € >590 Mil € <590 Mil €

El 20% de las farmacias (farmacias A) concentra el 42% del mercado CH

La facturación promedio de una farmacia ha crecido un 1,8% en el último 
año, el 30% de esta facturación la realizan productos de Consumer Health

Evolución del mercado de la farmacia española (€ PVP) *Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Datos 2019 (salvo split marcas vs. genéricos, basado en dato de 2018). Fuente: IQVIA Sell-out Muestra de 6.300 farmacias.

*% PPG: Crecimiento entre los años 2018 y 2019

A B C

927.963 €

(+1,8%)
1.813.673 € 963.082 € 449.938 €

Facturación 

promedio € PVP
+10,0% +5,4% -5,7%

22,1%77,9% 77,7% 22,3% 76,9% 23,1%
Marcas

Genéricos

Facturación 

promedio 

por farmacia: 

652.978 € Facturación 

promedio € PVP
1.232.371 € 684.526 € 331.699 €

Facturación 

promedio 

por farmacia: 

274.985 €

17%

16%

20%

16%

41%

40%

42%

38%

42%

45%

39%

46%

581.302  € 278.556 € 118.238 €
Facturación 

promedio € PVP

67,9% 32,1% 71,1% 28,9% 73,7% 26,3%

Medicamentos

Consumer Health
FACTURACIÓN 

PROMEDIO TOTAL

MEDICAMENTOS

CONSUMER 

HEALTH

4.428 8.855 8.855
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Navarra es la CCAA con menos habitantes por farmacia (1.071) mientras que 
Canarias agrupa el mayor número de habitantes por farmacia (2.826)

Fuente: datos 2019

*Ceuta y Melilla no incluidas
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2.589

2.826
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2.004
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0
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8.000
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5.000

BALEARES PAIS VASCO

2.153

Población (k)

Habitantes/

farmacia

8.414

ANDALUCIA

1.494

COMUNIDAD 

DE MADRID

1.319

ISLAS CANARIASARAGON LA RIOJA

1.023

ASTURIAS

1.149
581

CANTABRIA

2.400

CASTILLA Y LEON CASTILLA 

LA MANCHA

2.033

7.675

Ø 2.099*

EXTREMADURA

5.004

COMUNIDAD 

VALENCIANA

2.699

GALICIA

6.663

CATALUÑA

654

NAVARRA

2.208

317
1.068

MURCIA

Promedio de habitantes por farmacia 2.099

310

335

365

253

331

364

338
328

260

354

385

356

267

323

266
280

294

155

130
148 145

174

133 127 120

150 154
138

125
140

119
133

120 122

Consumo € Rx habitante Consumo € CH habitante

Consumos en € por habitante, Rx y CH

Habitantes por farmacia Población

3.884 736 455 444 762 264 1.624 1.268 3.226 2.355 672 1.347 2.877 570 611 837 156

Número de farmacias por CCAA
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

143,2 144,6 139,9

04-1904-18 04-20

+1,0% -3,3%

586,3 591,7 613,8

YTD/4/18 YTD/4/19 YTD/4/20

+0,9% +3,7%

1.740,4 1.757,1 1.780,0

MAT/4/18 MAT/4/19 MAT/4/20

+1,0% +1,3%

1.663,0 1.679,4 1.675,6

04-18 04-19 04-20

+1,0% -0,2%

6.681,2 6.779,3
7.145,1

YTD/4/18 YTD/4/19 YTD/4/20

+1,5%
+5,4%

19.889,6 20.253,7 20.838,4

MAT/4/19 MAT/4/20MAT/4/18

+1,8% +2,9%

MES YTD MAT

Total mercado farmacéutico

El mercado farmacéutico presenta un crecimiento del +2,9% en valores y del 
+1,3% en unidades en el acumulado de los últimos 12 meses

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias
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Evolución del mercado total en farmacia (M. Unid)

Evolución del mercado total en farmacia (M. € PVP)
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-3,3%

Crec. Mdo total unidades Ventas Mdo total unidades

Crec. Mdo total euros Ventas Mdo total euros

En abril, el mercado decrece tanto en unidades (-3,3%) como en valores con 
un (-0,2%) vs abril 2019

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos 

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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% Desvío PPG (€)

Castilla y León es la CCAA con mayor crecimiento en el último MAT, aunque Andalucía es la que más aporta 
al crecimiento

6 de las 17 CCAA tienen un crecimiento superior al crecimiento nacional y 5 
de ellas crecen más de un +0,5% por encima del nacional

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

CCAA con un desvío del crecimiento > %PPG Nacional + 0,5%

CCAA con un desvío del crecimiento entre %PPG Nacional ± 0,5%

CCAA con un desvío del crecimiento < %PPG Nacional - 0,5%

Crecimiento 

(%PPG, €)

Aportacion al 

Crecimiento (%, €)

   CASTILLA LEON 5,2% 9,3%

   MURCIA 4,8% 5,2%

   ISLAS CANARIAS 4,5% 8,0%

   CASTILLA LA MANCHA 4,5% 6,7%

   BALEARES 3,9% 2,8%

   ANDALUCIA 3,2% 20,9%

   PAIS VASCO 2,8% 4,1%

   COMUNIDAD VALENCIANA 2,6% 10,9%

   ARAGON 2,6% 2,6%

   CATALUÑA 2,5% 13,2%

   GALICIA 2,3% 5,0%

   EXTREMADURA 1,9% 1,7%

   MADRID 1,6% 7,0%

   CANTABRIA 1,5% 0,7%

   LA RIOJA 1,5% 0,3%

   NAVARRA 1,1% 0,5%

   ASTURIAS 1,1% 0,9%

TOTAL NACIONAL 2,9% 100%

MAT/4/2020

TOTAL MERCADO
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Hay un solape entre los dos segmentos: los semi-éticos y los medicamentos publicitarios se incluyen en 
ambos mercados en los respectivos análisis

El mercado farmacéutico español se compone de medicamentos y 
productos de Consumer Health

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 03/2020 sobre el mercado farmacéutico total

Los ejemplos de productos se refieren a los Top 2 productos de cada subcategoría en Valor a MAT 03/2020

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias 

Higiene oral (1,5%)

Incontinencia (2,3%) 

Infantil (1,0%)

Enteral (1,9%) 
Semi-éticos

(0,4%)

EFPs

(5,7%)

Consumo

(6,2%) 

Dermocosmética (6,7%)

Dieta Otros (0,1%)

No reembolsadoReembolsado
Accessorios sanitarios 

y otros (3,8%) 

Medicamentos

Consumer Health

Medicamentos y Consumer Health

OTC  

(12,3%)

Medicamentos 

Rx (70,4%) No Rx (6,0%)  

Cuidado Personal (PEC) 

(8,2%)

Cuidado Paciente (PAC) 

(6,1%)

Nutr. (NUT)   

(3,0%)  

Consumer Health (29,6%)

Eliquis

Xarelto

Bexsero

Nuvaring

Apiretal

Buscapina

Voltadol

Almax

Grintuss

Rhinomer

GingiLacer

Cepillo Vitis

Fotoprotector Isdin

Ensure Meritene

Nutramigen Almiron

Bimanan Hermesetas
ABS Pants

Incopack

Contour Next

Accu-Check

Avene Solar
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

YTD MAT

110,8 112,6
105,5

04-18 04-19 04-20

+1,6%
-6,3%

456,7 461,0 473,8

YTD/4/18 YTD/4/19 YTD/4/20

+1,0% +2,8%

1.342,9 1.356,2 1.372,2

MAT/4/18 MAT/4/19 MAT/4/20

+1,0% +1,2%

1.274,4 1.288,9 1.259,2

04-18 04-2004-19

+1,1% -2,3%

5.162,4 5.217,1
5.483,5

YTD/4/18 YTD/4/19 YTD/4/20

+1,1%
+5,1%

15.251,9 15.481,9 15.905,1

MAT/4/19MAT/4/18 MAT/4/20

+1,5% +2,7%

MES

El último mes muestra decrecimientos comparado contra abril 2019, tanto en unidades como en valores

El mercado de medicamentos muestra una evolución positiva en todos los 
periodos acumulados en valores y unidades

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Mercado de Medicamentos 
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Evolución de MEDICAMENTOS (M. Unid)

Evolución de MEDICAMENTOS (M € PVP)
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En el mes de abril, el mercado decrece en valores (-2,3%) y también decrece 
en unidades (-6,3%) vs el mismo periodo del año anterior

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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Las clases que más decrecen en el mercado de medicamentos son los antigripales, vacunas y gonadotropinas

Los inhibidores (clase B01F) son la clase que más aporta al crecimiento en 
el mes de abril, creciendo 8,4M€

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

8.390K€

7.215K€

4.207K€

5.719K€

4.844K€

23.078K€

B01F INHIBID DIRECT FACTOR XA

A10P SGLT2 INHIB ANTIDIABETIC

A10S ANTIDIABET AGONIST GLP-1

C10C REG.LIP.COMB.OTR.REG.LIP

N07B DESHABITUANTES DEL TABACO

38.778K€

7.916K€

28.185K€

18.980K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-4.673K€

-7.163K€

-5.072K€

-5.225K€

-6.066K€

356K€

J07D VACUNAS BACTERIANAS

5.707K€R05C EXPECTORANTES

G03G GONADOTROPINAS

M01A ANTIRREUMAT NO ESTEROID

R05A ANTIGRIPALES EXC.ANTIINF.

3.987K€

10.950K€

3.233K€

• La clase que más contribuye al 

decrecimiento son los antigripales 

excluyendo antiinflamatorios, con un 

decrecimiento generalizado de los productos 

de esta clase.

• La segunda clase que más contribuye al 

decrecimiento son los productos 

antirreumáticos no esteroideos, este 

decrecimiento puede estar ligado al 

confinamiento derivado de la situación actual 

del COVID-19.

• La clase con mayor aporte al crecimiento son 

los NACOs, que aportan en el mes ~8M€. 

Les siguen de cerca los productos para la 

diabetes tanto con visado como sin visado, 

aportan este mes ~13M€. Al crecimiento 

habitual de estas clases, este mes se suman 

las nuevas dobles dispensaciones derivadas 

de la crisis sanitaria.

• La clase deshabituantes del tabaco sigue 

siendo de las que más aportan al crecimiento 

gracias a la financiación de Champix a partir 

del 1 de Enero de 2020.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

MEDICAMENTOS

3,08%

2,24%

1,83%

1,51%

0,63%

0,45%

0,03%

0,32%

0,87%

0,26%
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11,2%

6,7%

6,5%

6,3%

5,5%

4,1%

5,6%

4,9%

3,7%

3,6%

Fuera de las top 10 ATC destacan por su crecimiento positivo la clase Antiepilépticos (+33,1M€) y 
Antihistamínicos (+13,5M€)

Los agentes antitrombóticos y los antidiabéticos siguen siendo las clases 
con mayores crecimientos del mercado de medicamentos en el acumulado

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

3,0%

9,2%

8,8%

6,5%

4,2%

7,5%

3,6%

3,6%

3,1%

-8,2%

1.785,6

1.060,9

1.036,3

1.000,4

898,5

880,6

773,7

657,0

581,6

577,4

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

N05 PSICOLEPTICOS

R03 PROD COPD Y ANTIASMA

N02 ANALGESICOS

B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC

G04 UROLOGICOS

Facturación top 10 ATC 2

(MAT 04/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)Market Share (%€)

Total mercado de Medicamentos a MAT/4/20: 15.905 Mill. de € con un PPG del 2,7%
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RD 04/2010

RD 09/2011

RD 08/2010

RD 16/2012

Desde 2015 la penetración de genéricos en el mercado se ha estabilizado en 
el 40% de cuota en unidades, y este porcentaje es del 21% en valores

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias
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Evolución mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. Unid)

Evolución mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. € PVP)

813 820

543 553

MAT/4/20MAT/4/19

GENERICOS

MARCAS

12.221 12.525

3.261 3.380

MAT/4/19 MAT/4/20

GENERICOS

MARCAS
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Ventas Marcas

En el mes analizado, las marcas decrecen por encima de los genéricos en 
valores y unidades

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

1,4% 1,7%

0,7% 0,8%

3,6% 3,7%

1,0% 2,5%

Crecimientos genéricos vs mismo periodo del año anterior

Crecimientos marcas vs mismo periodo del año anterior
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Sin embargo, si analizamos el crecimiento de cuota de genéricos, observamos tendencias negativas en 
Andalucía y Madrid

En el acumulado de 12 meses, Castilla-León junto con Cataluña, País Vasco, 
Andalucía y Madrid son las CCAA con mayor penetración de genéricos

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

**Crecimiento relativo de la cuota de los genéricos

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

44%

44%

44%

43%

43%

42%

40%

39%

38%

37%

37%

36%

35%

35%

34%

33%

31%

MADRID

CASTILLA LEON

NAVARRA

CATALUÑA

GALICIA

PAIS VASCO

CASTILLA LA MANCHA

ANDALUCIA

BALEARES

ARAGON

EXTREMADURA

LA RIOJA

CANTABRIA

ASTURIAS

ISLAS CANARIAS

COMUNIDAD VALENCIANA

MURCIA

0,4%

1,4%

0,5%

-0,9%

-0,5%

1,2%

0,6%

2,2%

1,2%

0,3%

2,0%

1,0%

0,0%

1,7%

1,6%

1,5%

0,7%

Cuota de mercado de los genéricos 

(%unidades; MAT 04/20)

Crecimiento cuota de 

mercado **(MAT 04/20)
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+ Indicadores clave de la farmacia española

+ Evolución del mercado farmacéutico

+ Evolución por segmentos:

+ Análisis del mercado de Medicamentos

+ Análisis del mercado Consumer Health

+ Anexo

+ El Mercado del frío

Índice
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Mill. €

(PVP)

Mill. de 

Unidades

MATYTDMES

Mill. €

(PVP)

44,4 44,5 44,6

04-18 04-19 04-20

+0,4% +0,2%

186,8 187,5
199,9

YTD/4/18 YTD/4/19 YTD/4/20

+0,4%
+6,6%

560,5 561,0 572,1

MAT/4/18 MAT/4/20MAT/4/19

+0,1% +2,0%

5.814,8 5.989,9 6.187,9

MAT/4/20MAT/4/19MAT/4/18

+3,0% +3,3%

1.936,7 1.999,1
2.111,5

YTD/4/20YTD/4/18 YTD/4/19

+3,2%
+5,6%

477,4 486,3 494,6

04-2004-18 04-19

+1,9% +1,7%

El mes de abril crece tanto en valores como en unidades vs el mismo mes del año anterior

En el acumulado del año, Consumer Health crece tanto en volumen (+2,0%) 
como en valores (+3,3%)

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Mercado de Consumer Health
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Evolución de CONSUMER HEALTH* (M. Unid)
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El mercado de Consumer Health crece en el mes de abril un +1,7% en 
valores y un +0,2% en unidades respecto a abril 2019

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior
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Por otro lado, decrecen los protectores solares adultos y los antigripales

En abril, 3 de las 5 categorías con mayor aporte al crecimiento están 
relacionadas con el COVID-19

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*La categoría 57K9 OTROS incluye los productos de mascarillas. Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

3.590K€

16.135K€

4.589K€

4.428K€

4.430K€

52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL 18.419K€

57K9 OTROS

57C5 GUANTES DESECHABLES

85F1 HIG MANOS(EXC JABONES)

13A3 PRODUCTOS PARA DORMIR

16.380K€

4.633K€

4.656K€

9.059K€

Ventas del Mes

en absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-6.724K€

-3.203K€

-2.455K€

-3.038K€

-6.991K€

2.012K€01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA

3.796K€01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA

01C1 PROD PARA FARINGE

01B1 ANTIGRIP/ANTICAT

83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS

6.335K€

3.695K€

6.407K€

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

CH

• Debido de nuevo al efecto confinamiento, y 

atendiendo a las clases que más decrecen este mes, 

se ve como la clase que más aporta al 

decrecimiento de CH en el mes de abril son solares 

para adultos (-7M€)

• Con la llegada de la primavera y del verano, los 

productos para la tos y antigripales decrecen como 

viene siendo habitual en la época.

• La clase con mayor aporte al crecimiento es la de 

higiene de manos (sin jabones), donde se  

encuentran los geles hidroalcohólicos. Este 

crecimiento tan pronunciado viene promovido por las 

medidas de higiene tomadas para combatir el 

COVID-19. Por este motivo, la clase 57K9, donde se 

incluyen las mascarillas, y la clase guantes, también 

pesan de forma importante sobre el crecimiento un 

mes más.

• Los productos de incontinencia de braga pañal, 

ya aportaban significativamente al crecimiento desde 

inicios de año a raíz de su incorporación a la 

financiación, pero se han comprado incluso más este 

mes con el objetivo de crear un pequeño stock en 

casa ante el confinamiento.

3,31%

3,72%

0,94%

0,94%

1,83%

0,41%

0,77%

1,28%

0,75%

1,30%

*
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Ventas (Mill. € PVP)

625

1.281

1.726

2.557

Personal Care

OTC

Nutrición

Patient Care

1,3%

1,8%

4,7%

4,4%41,3%

20,7%

10,1%

27,9%

% Cuota de mercado % PPG % Aportación al crecimiento

54,4%

5,5%

28,9%

11,2%

El segmento de Nutrición confirma su tendencia positiva de los meses anteriores y consigue un crecimiento 
de +1,8%

El 54,4% del crecimiento del mercado de CH en los 12 últimos meses 
proviene del crecimiento del segmento OTC

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Total mercado Consumer Health a MAT/4/20: 6.188 Mill. de € con un PPG del 3,3%

Mercado de Consumer Health (Mill € PVP, MAT 04/2020)
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Los subsegmentos de productos publicitarios y semiéticos muestran una evolución negativa en valores y 
unidades para el mes de abril 2020

Dentro de OTC, los productos de consumo son los que presentan un mayor 
crecimiento en valores (+3,5%) para el mes de abril 2020

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de OTC (M. Unid)

Evolución mercado de OTC (M. € PVP)
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6% 6%

42%44%

53%50%
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44%
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50%

07-18 08-18

41%

6%

42%

52%

6%6%

02-19

41%

53%

6%

41%

10-18

6%

11-18

51%

36%
38%

56%

30,1

12-18

52%

6%

01-19

40%

6%

43%

04-19

44% 44%

50%

6%

06-19

44%

50%

6%

07-19

41%

53%

20,8
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08-19

52%

6% 7%

09-19

41%

53%

7%

10-19

20,7

53%
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11-19

37%

56%

43%

6%

12-19
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01-20

43%

52%
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03-20
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6%

04-20
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24,4 22,7

41%
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22,7 22,5 21,6 20,221,5 21,7 20,5 20,8
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24,7
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25,0

51%46%

3%
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CREC PRODUCTOS DE CONSUMO

PRODUCTOS DE CONSUMO PRODUCTOS SEMIETICOS CREC PRODUCTOS PUBLICITARIOS
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Las 5 OTCs que más decrecen este mes acumulan un decrecimiento de -17,1M€

Los productos para dormir aportan 3,6M€ al crecimiento del segmento OTC 
este mes de abril

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

2.145K€

3.590K€

2.497K€

2.369K€

2.077K€

7.644K€

13A3 PRODUCTOS PARA DORMIR 9.059K€

06B2 DESINFECCION DE LA PIEL

02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS

05F1 PREP INMUNOESTIM.

04D2 VITAMINA C EN COMBINACION

3.251K€

3.875K€

2.782K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-6.724K€

-1.693K€

-2.455K€

-3.203K€

-3.038K€

03F1 PROBIOTICOS AP DIGESTIVO

01A3 PRODUCTOS PARA TOS SECA

01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA

4.171K€

01C1 PROD PARA FARINGE

01B1 ANTIGRIP/ANTICAT

2.012K€

3.796K€

6.335K€

3.695K€

• Las clases que más aportan al decrecimiento 

del mercado se relacionan de nuevo con la 

temporada entrante. Los productos para la 

tos, la garganta y los antigripales / 

anticatarrales acumulan un -13M€.

• La clases de analgésicos generales para 

adultos (+2,5M€), los productos para la 

desinfección de la piel como las 

clorhexidinas (+2,4M€), los preparados 

inmunoestimulantes (+2,1M€) y la vitamina C 

(+2,1M€), siguen en el top 5 de categorías que 

más aportan al crecimiento un mes más. Todas 

ellas se relacionan con la prevención ante el 

COVID-19.

• También derivado de la situación de crisis 

económica y sanitaria en la que nos 

encontramos, los productos para dormir se 

sitúan como la clase que más aporta al 

crecimiento con 3,5M€. 

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes en absoluto 

€ PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

OTC

4,90%

4,14%

1,76%

2,10%

1,51%

2,26%

1,09%

2,05%

3,43%

2,00%
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4 de las top 10 categorías tienen crecimientos más acelerados que el segmento de OTC en el último MAT

En los últimos 12 meses, 8 de las Top 10 OTC2 evolucionan positivamente 
en valores

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

-1,2%

4,2%

3,0%

4,9%

-3,3%

49,0%

0,2%

16,3%

4,2%

5,5%

227,0

212,2

174,3

150,0

131,8

117,7

114,0

102,4

80,8

78,8

02E ANTALGICOS MUSCUL

03C LAXANTES

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

01B ANTIGRIP/ANTICAT

01C PROD PARA FARINGE

07A CUIDADO OFTALMICO

02A ANALGESICOS GENER

01A PRODUCTOS PARA TOS

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

04A MULTIVITAMINAS CON MINER

Facturación top 10 OTC2 de OTC

(MAT 04/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG*, €)

8,3%

8,9%

4,5%

6,8%

5,9%

5,2%

4,6%

4,0%

3,2%

3,1%

Market Share (%€)

Total mercado OTC a MAT/4/20: 2.557 Mill. de € con un PPG del 4,4%

OTC
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Tanto el segmento de higiene oral como el de dermocosmética muestran crecimientos en unidades y valores 
en el mes de abril

Cuidado Personal muestra una tendencia positiva en unidades (+16,2%) y en  
valores (+6,7%) en el mes de abril

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de PERSONAL CARE (M. Unid)

Evolución mercado de PERSONAL CARE (M. € PVP)
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La clase de productos de higiene de manos (excluyendo jabones) aporta 
16,1M€ al crecimiento del segmento PEC este mes de abril

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

1.632K€

16.135K€

882K€

1.003K€

780K€

2.156K€

16.380K€

87B9 OTROS COLUTORIOS

85F1 HIG MANOS(EXC JABONES)

86E2 TINTES PERMANENTES

86H2 PROD ANTICAIDA DEL CABELL

85A2 DETERGENT SINTETIC S/JAB

5.336K€

6.060K€

2.940K€

Ventas del Mes

en absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-567K€

-958K€

-842K€

-6.991K€

-1.153K€

83F6 PROTECTOR SOLAR NINOS

86H1 ANTIPARASITARIOS PAR PELO 1.568K€

83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS

83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS

83H1 PRD BELL REGENERADOR PIEL

906K€

1.461K€

2.043K€

6.407K€

• La clase que más aporta al decrecimiento 

de CH en el mes de abril son solares para 

adultos, que decrecen (-7M€), podemos 

asociar esta caída al confinamiento. Solares 

para niños también decrece, -0,8M€.

• Decrecen también los productos de belleza 

regeneradores de piel (-1,1M€) por un 

decrecimiento general de los productos más 

premium. Podemos relacionar esta caída con 

la menor afluencia en la farmacia y a la crisis 

económica derivada de la crisis sanitaria.

• La clase con mayor aporte al crecimiento 

es la de higiene de manos (excluyendo 

jabones), que crece +16M€, en esta clase 

se incluyen los geles hidroalcohólicos. 

Este crecimiento tan pronunciado viene 

promovido por las medidas de higiene 

tomadas para combatir el COVID-19.

• El confinamiento está teniendo efecto positivo 

sobre algunas clases como los tintes – la 

gente no puede ir a las peluquerías – y los 

colutorios – directamente relacionado con el 

teletrabajo y la pantalla.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

PEC

11,27%

1,48%

3,67%

4,17%

2,02%

1,08%

0,62%

1,01%

1,41%

4,41%

2 de las 5 clases que más aportan al decrecimiento son productos solares
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De las top 10 clases OTC2, la clase de productos solares es la que más decrece

En los 12 últimos meses, 5 del top 10 clases de PEC crecen, siendo los 
colutorios los productos de mejor evolución 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

2,8%

-2,6%

1,2%

0,6%

-6,4%

-0,1%

-1,4%

2,0%

1,7%

-1,5%

230,6

194,8

105,9

87,2

82,5

80,7

70,9

67,2

60,1

46,3

82F PROD CUID BELL CORP MUJER

87A DENTIFRICOS

85D HIGIENE INTIMA

87B COLUTORIOS

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

83F PRODUCTOS SOLARES

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

93E PROD DENTADURA POSTIZA

93A CEPILLOS DENTALES

Facturación top 10 OTC2 de PEC

(MAT 04/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG*, €)

4,1%

4,8%

13,4%

6,1%

3,9%

11,3%

5,1%

4,7%

3,5%

2,7%

Market Share (%€)

Total mercado PEC a MAT/4/20: 1.726 Mill. de € con un PPG del 1,3%

PEC
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En el acumulado de los últimos 12 meses, los Accesorios Sanitarios 
suponen el 62% del mercado de PAC en valores

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de PATIENT CARE (M. Unid)

Evolución mercado de PATIENT CARE (M. € PVP)

16%

84%
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15%
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84%

16%

85%

05-18

85%

15%
18%

05-19

83%

9,3

06-18

17%
14% 15%

86% 84%

07-18

15%

10-18

85%

17%17%

08-18

15%

85%

16%

83%

11-18

17%

83%

12-18 01-19

83%

07-19

83%

02-19

84%

16%

03-19

17%

85%

06-19

15%

85% 85%

16%

84%

16%

84%

18% 18%

82%

12-19

18%

82%

8,6

01-20

16%

84%

02-20

16%

82%

03-20 04-20

7,8 8,4 8,8 8,4 7,9 8,3 7,5 7,5 7,9 7,3

84%

7,7 8,5 8,3 8,0
9,1 8,3 7,7 8,3

7,5 7,3 7,9 7,78,1

38%

62%

INCONTINENCIA CREC INCONTINENCIA

ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS

-10

-5

0

5
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30150

50

0

100
38%37%

04-19

63%

04-18

36%

64% 62% 64%

05-18

36%

62%64%

111,0
95,3

06-18

62%

35% 37%

05-19

65%

99,0

07-18

35%

65%

08-18

36% 38%

64%

07-19

62%

11-1809-18

38%

63%

37%

98,8

37%

63%

10-18 06-19

38%

104,799,4

38%

12-18

39%

62%

01-19

62%

38%

107,7

02-19

63%

03-19

37% 36%

64%

36%

63%

09-19

62%

08-19 10-19

61%

11-19

39%

61%

12-19

40%

60%

01-20

38%38%

02-20

36%

64%

03-20

37%

63%

04-20

103,3 104,2 105,4 102,3 97,9

62%

100,4 105,0 100,4 102,6 103,8 108,5 100,9 99,4 107,2 103,2
124,4

113,6105,5

CREC INCONTINENCIA

ACCESORIOS SANITARIOS

INCONTINENCIA

CREC ACCESORIOS

(MAT 04/20)

(MAT 04/20)

PAC

PPG (%)

PPG (%)
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Los productos de calcetería elástica para varices decrecen cerca de 1,2M€

En el mes de abril, los productos de incontinencia son la clase con mayor 
aporte al crecimiento del segmento PAC 

* La categoría 57K9 OTROS incluye los productos mascarillas

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

4.589K€

4.430K€

2.882K€

4.428K€

1.730K€

52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL 18.419K€

57K9 OTROS

57C5 GUANTES DESECHABLES

57E9 OTR APARATOS QUIRURGICOS

4.656K€

4.633K€

56D4 TERMOMETROS DIGITALES

2.939K€

2.619K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-801K€

-669K€

-880K€

-1.080K€

-1.207K€

58E9 OTR ACCESOR CORRECT PIES

135K€

58C9 PRD SOPORTE TEJIDO SUAVE

66A1 PRESERVATIVOS

49C3 APOSITOS PARA AMPOLLAS

58D1 CALCETERIA ELAST VARICES

806K€

1.325K€

543K€

1.370K€

• Las categorías con menos aporte al 

crecimiento acumulan ~4,5M€.

• La clase con mayor aporte al decrecimiento es 

la de calcetería elástica para varices, que 

decrece -1,2M€. 

• De nuevo, el top 5 de las clases que aportan 

de forma más significativa al decrecimiento en 

PAC se relacionan con las medidas de 

confinamiento.

• Siguiendo la misma tendencia que los últimos 

meses, destaca el crecimiento de Braga 

Pañal, creciendo 5,1M€, ahora financiada. A 

los valores habituales se suman las unidades 

adicionales vendidas derivadas del pequeño 

inventario que los consumidores han creado en 

sus casas a raíz del confinamiento.

• El resto de productos del top 5 en aportación al 

crecimiento, son todos derivados de acciones 

preventivas y de tratamiento de síntomas 

contra el COVID-19: guantes, mascarillas 

(categoría otros) y termómetros.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

PAC

16,21%

4,08%

4,10%

2,59%

2,31%

0,71%

1,17%

0,12%

0,48%

1,21%

*
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Se observa también en el acumulado el impacto de las ventas en termómetros durante los últimos meses

Los productos para incontinencia son la OTC2 con mayor cuota de mercado 
dentro de PAC (35,2%) y presentan un crecimiento positivo en el último MAT

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

-5,3%

7,3%

-0,3%

9,3%

0,9%

-4,9%

13,3%

88,7%

-7,9%

-0,6%

451,0

133,8

120,1

42,3

29,0

28,3

26,8

25,3

24,9

21,5

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

53A CATETERES URETRALES

56D TERMOMETROS

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

66A PRESERVATIVOS

41B COMPRESAS Y ALMOHADILLAS

Facturación top 10 OTC2 de PAC

(MAT 04/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)

3,3%

35,2%

2,3%

10,4%

9,4%

2,0%

2,2%

2,1%

1,9%

1,7%

Market Share (%€)

Total mercado PAC a MAT/4/20: 1.281 Mill. de € con un PPG del 4,7%

PAC
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Siguiendo la misma tendencia que en el acumulado, en abril 2020 nutrición enteral crece un +8,4%; nutrición 
infantil decrece un -10,9% en valores; mientras que resto de nutrición decrece -23,9% en valores

El mercado de nutrición en el último MAT se mantiene gracias al crecimiento 
de NUT enteral que compensa la caída de NUT infantil y resto de nutrición

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

Crecimientos vs mismo periodo del año anterior

*Previous Period Growth

Evolución mercado de NUTRICIÓN (M. Unid)

Evolución mercado de NUTRICIÓN (M. € PVP)
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13%
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28%

56% 53%
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32%

13%

04-20

29%
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2,6
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31%
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25%

57% 62%
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33%
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25%
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61%
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05-19

13%

06-19

30%

14%
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50,0 50,4 51,4
47,6

52,6 50,9 50,2
54,5

48,8 50,8 50,4 51,8 50,4
57,8

50,948,9
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Decrecen las leches normales, los sustitutivos de comida, así como los cereales infantiles entre otras

En abril, 3 de las clases con mayor aporte al crecimiento son clases de 
nutrición enteral

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

907K€

642K€

178K€

399K€

216K€

9.499K€

30A5 DIETAS PEDIATRICAS

30B1 SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30A4 DIETAS PROTEICAS

30A6 DIETAS ESPECIALES

10.868K€

30Z1 OTR PROD NUTRIC ENTERAL

3.585K€

1.926K€

1.929K€

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al crecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

crecimiento absoluto este mes 

-1.192K€

-424K€

-196K€

-303K€

-324K€

913K€

35G1 LECHES NORMALES

35D1 TARROS INFANTILES

36D1 COMIDAS ENERG PARA DEPORT

35B1 CEREALES INFANT PREPARAD

34A1 SUSTITUTOS DE COMIDA

385K€

157K€

1.221K€

7.153K€

• La clase de leches normales era top 5 de 

aporte al crecimiento en el mes de marzo, 

situándose en abril como la clase que más 

aporta al decrecimiento. Se trata de un 

mercado muy concentrado en el que los top 5 

laboratorios concentran ~90%.

• Le siguen las clases de sustitutos de 

comida, cereales infantiles y comidas 

energéticas para el deporte. Podemos 

relacionar la caída de estas categorías por la 

situación excepcional que estamos viviendo.

• Las dos clases de nutrición enteral con 

mayor aporte al crecimiento aportan un 

total de ~1,5M€ en el mes de abril. 

• La clase suplementos nutricionales era 

número 4 en el mes de marzo aportando 

0,5M€ al crecimiento y ahora se sitúa en 

tercera posición aunque con solo 0,4M€ en 

aporte para el mes del abril.

Cuota sobre el segmento

Ventas del Mes  en 

absoluto € PUB
Aporte al decrecimiento en absoluto

Top 5 OTC 3 que aportan al 

decrecimiento absoluto este mes 
Cuota sobre el segmento

Clases con mayor crecimiento este mes

Clases con mayor decrecimiento este mes

NUT

21,34%

18,65%

7,04%

3,78%

3,79%

0,76%

0,31%

2,40%

1,79%

14,04%
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Para los últimos 12 meses, Dietas Completas es la clase con mayor cuota (51,0%) y un crecimiento 7,2%

El mercado de nutrición revierte su tendencia negativa, siendo la categoría 
de módulos la que más crece (+14,1%, +0,9M €) 

Evolución del mercado de la farmacia española (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.300 farmacias

*Previous Period Growth

14,1%

7,8%

7,2%

-17,1%

-3,2%

1,0%

-10,1%

-16,8%

-0,4%

-16,9%

318,4

177,8

41,7

22,8

16,6

13,6

7,4

6,4

4,3

4,3

30A DIETAS COMPLETAS

35G LECHES PARA NINOS

35D TARROS INFANTILES

34A SUSTITUTOS COMIDA

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30C MODULOS

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

35B CEREALES INFANTILES

38A EDULCORANTES

36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT

Facturación top 10 OTC2 de NUT

(MAT 04/20; M€ PVP)
Crecimiento (%PPG, €)

2,7%

3,7%

51,0%

28,5%

1,0%

1,2%

6,7%

2,2%

0,7%

0,7%

Market Share (%€)

Total mercado Nutrición a MAT/4/20: 625 Mill. de € con un PPG del 1,8%

NUT
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+ Indicadores clave de la farmacia española

+ Evolución del mercado farmacéutico

+ Evolución por segmentos:

+ Análisis del mercado de Medicamentos

+ Análisis del mercado Consumer Health

+ Anexo

+ El efecto COVID-19 en las dinámicas de prescripción (Dato de Pacientes)

Índice
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Todas las clases ATC se han visto altamente impactadas atendiendo a las 
dinámicas de prescripción (tanto iniciaciones como cambios)

Dinámicas de prescripción* por ATC durante el confinamiento a raíz de COVID-19 (semanas 12 y 13)
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C

SISTEMA 

CARDIOVASCULAR

G

SISTEMA 

URINARIO 

GENITO Y 

HORMONAS 

SEXUALES

B

SANGRE Y 

ÓRGANOS 

FORMADORES 

DE SANGRE

N

SISTEMA 

NERVIOSO

-51%

P

PROD. 

ANTIPARÁSITOS, 

INSECTICIDAS Y 

REPELENTES

A

TRACTO 

ALIMENTARIO Y 

METABOLISMO

-45%

-54%

D

DERMATOLOG.

-71%

-57%

-49%

H

PREP. SISTEMA 

HORMONAL, 

EXCL. 

HORMONAS 

SEXUALES E 

INSULINAS

-35%

R

SISTEMA 

RESPIRATORIO

J

ANTIINFECT. 

PARA USO 

SISTÉMICO

-33%

S

ÓRGANOS 

SENSORIALES

L

AGENTES ANTI-

NEOPLÁSTICOS 

E INMUNO-

SUPRESORES

-57%

M

SISTEMA 

MUSCULO-

ESQUELÉTICO

-25% -25%

-50%

-63%

-37%

V

VARIOS

Variación 2019 - 2020 2019 2020
RX (Miles de 
unidades)

Índice de 
crecimiento (%)

Los medicamentos dermatológicos de prescripción son los más afectados negativamente

* Dato de pacientes (input, dato no proyectado) de las semanas 12 y 13 (semanas afectadas por el confinamiento) para 2019 y 2020. EMR, 1M de pacientes y 3 regiones.
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El grupo de desórdenes mentales y de comportamiento es el que muestra menor decrecimiento

Además, todos los grupos de diagnóstico han sufrido un decrecimiento de 
alrededor del 50% en términos de nuevos pacientes diagnosticados

375

712

203

900

326

760

4. ENFERMEDADES DE LA SANGRE Y ÓRGANOS FORMADORES DE SANGRE (280 289)

3. ENFERMEDADES SIST. ENDOCRINO, NUTRICIONAL Y METABÓLICO (240 279)

5. DESÓRDENES MENTALES Y DE COMPORTAMIENTO (290 319)

16. SÍNTOMAS, SIGNOS Y HALLAZGOS CLÍNICOS ANORMALES (780 799)

1. ENFERMEDADES INFECCIOSAS Y PARÁSITAS (001 139)

3,687

8. SISTEMA RESPIRATORIO (460 519)

1,332

6. SISTEMA NERVIOSO Y ÓRGANOS SENSORIALES (320 389)

2. NEOPLASIAS (140 239)

7. SISTEMA CIRCULATORIO (390 389)

9. SISTEMA DIGESTIVO (520 579)

1,390

10. SISTEMA GENITOURINARIO (580 629)

12. ENFERMEDADES DE LA PIEL Y DEL TEJIDO SUBCUTÁNEO (680 709)

13. SISTEMA MUSCULOSQUELÉTICO Y TEJIDO CONECTIVO (710 739)

3,508

2,751

3,677
1,970

2,264

2,044

4,058

4,500
1,607

1,696

8,084

3,038
1,660

1,501

1,212

6,388
1,972

6,306
3,062

17. LESIONES Y ENVENENAMIENTO (800 999)

Semanas 12-13 2019

Semanas 12-13 2020

-54%

-45%

-46%

-46%

-60%

-32%

-69%

-64%

-65%

-55%

-50%

-45%

-64%

-51%

Variación 2019 - 2020

Nuevos diagnósticos* por grupo (semanas 12 y 13)

Este análisis 

continuará en 

el anexo del 

mes que viene

* Dato de pacientes (input, dato no proyectado) de las semanas 12 y 13 (semanas afectadas por el confinamiento) para 2019 y 2020. EMR, 1M de pacientes y 3 regiones.
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